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С 2019 г. - заведующий Центром медиапрактик ИКМ

НИУ ВШЭ.

В 1993 - 2019 гг. - журналист различных федеральных

изданиях, последнее место работы заместитель шеф-

редактора ИД «Коммерсант».



ЧТО ТАКОЕ НОВОСТИ
И откуда они берутся 

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

Периодическая 

печать

Телевидение и 

радио

СМИ, работающие 

в Интернете

Классические 

масс-медиа
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МЕХАНИЗМ ИСКАЖЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ
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СОЦИАЛЬНЫЕ МЕДИА

– это не только социальные сети, это все интернет-ресурсы, которые позволяют

обмениваться информацией в виде текста, графических изображений, музыки,

видеороликов. Пользователь может взаимодействовать с другими участниками

платформы, публиковать личную информацию или оставаться в роли наблюдателя.



Источник: Domo. Data never sleeps
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МЕХАНИЗМ ИСКАЖЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ

Эксперт в интервью солидному изданию рассказывает о 

том, что при вакцинации от ковида теоретически 

возможны побочные эффекты, связанные с опорно-

двигательным аппаратом

Бывшее молодежное издание перепечатывает материал, 

но «усиливает» заголовок «Вакцинация может оставить 

человека без движения»

Дециметровый телеканал объявляет о том, что вакцинация 

признана вредной, но ее все равно продолжают 

использовать

Анонимный телеграмм-канал находит связь между 

вакцинацией и чипированием людей

Чаты WhatsApp – прячьте детей от врачей
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КОНКУРЕНЦИЯ ЗА АУДИТОРИЮ
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ПРОСТЫЕ ПРАВИЛА ПРОВЕРКИ ИНФОРМАЦИИ

1. Найти первоисточник.

2. Зарегистрированное СМИ

надежнее, чем социальное

медиа.

3. СМИ, которому Вы привыкли

доверять, надежнее, чем что-

то новое.

4. Даже надежное СМИ не дает

окончательную гарантию

качества.
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РАБОТА С ПРИЗНАННЫМ 

ИСТОЧНИКОМ

1. Изучите, на каком

фактическом материале

построен медиатекст

2. Кто эксперт,

3. На чем строится

аргументация

4. Есть ли ссылка на документы
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РАСШИРЕННАЯ ПРОВЕРКА

1. Соответствие места и времени с действием

2. Когда появилась информация и когда она

была загружена в сеть. Обратить внимание,

когда был создан сайт

3. Кто автор медиатекста и как давно

занимается этой тематикой

4. Почему этот материал появился именно

сейчас

5. Какие эмоции вызвал этот текст и какие

ожидались



ЧТО ДАЛЬШЕ?
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https://ikm.hse.ru/mpc



https://ikm.hse.ru/mpc
Тел: +7 (495) 772 9590 *15700

Адрес: Б. Трехсвятительский пер., д.3, 
каб.322


