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ГЛЕБ ЧЕРКАСОВ

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

С 2019 г. - заведующий Центром медиапрактик ИКМ

НИУ ВШЭ.

В 1993 - 2019 гг. - журналист различных федеральных

изданиях, последнее место работы заместитель шеф-

редактора ИД «Коммерсант».



ЧТО ТАКОЕ НОВОСТИ
И откуда они берутся 

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

Периодическая 

печать

Телевидение и 

радио

СМИ, работающие 

в Интернете

Классические 

масс-медиа



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

СОЦИАЛЬНЫЕ МЕДИА
И их аудитория

• В среднем люди проводят в 

социальных сетях 2 часа 29 

минут

• В один пользователь 

зарегистрирован в среднем в 9 

социальных сетях

• 40% пользователей 

используют социальные сети 

для работы



ИЗМЕНЕНИЕ АУДИТОРИИ КЛАССИЧЕСКИХ 

СМИ В СИТУАЦИИ НЕОПРЕДЕЛЕННОСТИ

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 



КОРОНАВИРУСНЫЕ ФЕЙКИ

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 



НА САМОМ ДЕЛЕ…

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 



САМООЦЕНКА СПОСОБНОСТИ РАСПОЗНАТЬ ФЕЙК

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

в России
согласен - 31%

ни то, ни другое - 28%
не согласен - 42%

в США
согласен - 19%

ни то, ни другое - 25%
не согласен - 56%

в Индии
согласен - 47%

ни то, ни другое - 24%
не согласен - 28%

Источник: исследование Ipsos, проведённое в рамках проекта исследования доверия к информации в медиа



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

в России:
согласен - 49%

ни то, ни другое - 29%
не согласен - 22%

в США
согласен - 60%

ни то, ни другое - 28%
не согласен - 12%

в Индии
согласен - 60%

ни то, ни другое - 25%
не согласен - 15%

Источник: исследование Ipsos, проведённое в рамках проекта исследования доверия к информации в медиа



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

Источник: исследование Национального фонда развития здравоохранения



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

Фейк-ньюс - это информационная мистификация или

намеренное распространение лжи в социальных медиа и

традиционных СМИ с целью введения в заблуждение,

для того чтобы получить выгоду или преимущество

Фактоид - недостоверное или ложное утверждение

(непроверенное или заведомо неверное), которое

облекается в форму достоверного и выдаётся за

достоверное; опубликованное официальное сообщение,

которое принимается за истину как результат самого

факта появления его в печати; информация, публикация,

недостойная доверия, или событие сомнительной

истинности, принимаемое повсеместно за правду.

Искажения информации - существенные и технические

коррективы, вносящиеся в информацию, по мере ее

передачи от субъекта к субъекту. Чем больше стадий

передачи, тем больше искажений



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ .

АДМИНИСТРАТИВНАЯ ОТВЕТСТВЕННОСТЬ



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ

ВИДЫ ОТВЕТСТВЕННОСТИ



КАК ПРОВЕРЯТЬ ИНФОРМАЦИЮ - 1

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ

Проверять, откуда появилась информация, доходить до первоисточника, 
проверять кто на что ссылается, кто, что говорит на самом деле.



КАК ПРОВЕРЯТЬ ИНФОРМАЦИЮ - 2

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ

Проверять насколько точно указаны фамилии, должности, географические 
названия.



КАК ПРОВЕРЯТЬ ИНФОРМАЦИЮ - 3

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ

Внимательно дочитывайте новость до конца.



ПРОВЕРКА ИНФОРМАЦИИ ИЗ СОЦСЕТЕЙ
Советы WAN-IFRA 

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ

1. Узнайте, как давно была создана пользовательская страничка.

2. Изучите активность пользователя.

3. Поищите его аккаунты в других социальных сетях.

4. Свяжитесь с человеком, который загрузил/опубликовал 

новость.

5. Сравните то, что он говорит с тем, что вы знаете.

6. Сверьте данные о местоположении.

7. Используйте обратный поиск по изображениям.

8. Проверьте EXIF-данные фотографии.



ЧТО ДАЛЬШЕ?

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ

https://ikm.hse.ru/mpc



https://ikm.hse.ru/mpc
Тел: +7 (495) 772 9590 *15700

Адрес: Б. Трехсвятительский пер., д.3, 
каб.322


