
КРИТИЧЕСКОЕ МЫШЛЕНИЕ В ОЦЕНКЕ 

МЕДИАСООБЩЕНИЙ.

ЧТО ДЕЛАТЬ ПОСЛЕ ТАКОГО КАК 

ВЫЯВИЛИ ФЕЙК ИЛИ ИСКАЖЕННУЮ 

ИНФОРМАЦИЮ?
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ГЛЕБ ЧЕРКАСОВ

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

С 2019 г. - заведующий Центром медиапрактик ИКМ

НИУ ВШЭ.

В 1993 - 2019 гг. - журналист различных федеральных

изданиях, последнее место работы заместитель шеф-

редактора ИД «Коммерсант».



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

ФЕЙК: НАЙТИ И ОПРОВЕРГНУТЬ!

ЧЕЛОВЕЧЕСКАЯ ПРИРОДА: «Я САМ ОБМАНЫВАТЬСЯ РАД»

Привито от коронавируса 

COVID-19:

• Полностью (двумя

компонентами) — 5 580 680

человек (3.82% от населения)

• Хотя бы одной дозой вакцины

— 9 218 946 человек (6.31% от

населения) получило хотя бы

одну дозу вакцины от

коронавируса.

Опрос ВЦИОМ 29.04.2021 Данные на 20.06.2021
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МИФЫ О КОРОНАВИРУСЕ



КОРОНАВИРУСНЫЕ ФЕЙКИ - 1

Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ



КОРОНАВИРУСНЫЕ ФЕЙКИ-2
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Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

ЧТО НУЖНО ПРОВЕРЯТЬ ПРИ РАБОТЕ В 

ИНФОРМАЦИОННОМ ПРОСТРАНСТВЕ - 1

• Кто и при каких обстоятельствах 

сделал заявление, получившее 

широкое распространение

• Является ли человек, сделавший 

заявление, авторитетным 

специалистом именно в этой области



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

ЧТО НУЖНО ПРОВЕРЯТЬ ПРИ РАБОТЕ В 

ИНФОРМАЦИОННОМ ПРОСТРАНСТВЕ - 2

• Степень эмоциональности заявления 

• Уровень аргументации: не всегда 

ссылки на исследования являются 

подтверждением

• Степень настойчивости
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ЧТО НУЖНО ПРОВЕРЯТЬ ПРИ РАБОТЕ В 

ИНФОРМАЦИОННОМ ПРОСТРАНСТВЕ - 3

• Когда прозвучало заявление

• Выступал ли человек после этого по 

этому вопросу

• Мог ли изменить мнение



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

ЧТО НУЖНО ПРОВЕРЯТЬ ПРИ 

РАБОТЕ В ИНФОРМАЦИОННОМ 

ПРОСТРАНСТВЕ - 4

• Насколько сильно претерпело 

изменение это заявление по ходу 

передачи его различными 

источниками
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ЧТО НУЖНО ПРОВЕРЯТЬ ПРИ РАБОТЕ В 

ИНФОРМАЦИОННОМ ПРОСТРАНСТВЕ - 5

1. Найти первоисточник.

2. Зарегистрированное СМИ

надежнее, чем социальное

медиа.

3. СМИ, которому Вы привыкли

доверять, надежнее, чем что-

то новое.

4. Даже надежное СМИ не дает

окончательную гарантию

качества.
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ЧТО ДЕЛАТЬ, КОГДА НАШЛИ 

ФЕЙК ИЛИ ИСКАЖЕННУЮ 

ИНФОРМАЦИЮ - 1



Центр Медиапрактик Института коммуникационного менеджмента НИУ ВШЭ 

ЧТО ДЕЛАТЬ, КОГДА НАШЛИ ФЕЙК ИЛИ ИСКАЖЕННУЮ 

ИНФОРМАЦИЮ - 2

• Убедиться, что вы действительно 

выявили фейк или серьезно 

искаженную новость

• Проработать аргументацию

• Определить аудиторию, с которой 

будете работать
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ЧТО ДЕЛАТЬ, КОГДА НАШЛИ ФЕЙК ИЛИ ИСКАЖЕННУЮ 

ИНФОРМАЦИЮ - 3

• Работать на той платформе, на 

которой аудитория привыкла 

получать информацию

• Выбрать точную интонацию для 

разговора
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ЧТО ДЕЛАТЬ, КОГДА НАШЛИ ФЕЙК ИЛИ ИСКАЖЕННУЮ 

ИНФОРМАЦИЮ - 4

• Создавать собственные 

медиаресурсы или каналы, с 

помощью которых сможете доносить 

информацию до потребителя

• Неустанно заниматься факчекингом, 

искать и учиться опровергать фейки
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https://ikm.hse.ru/mpc



https://ikm.hse.ru/mpc
Тел: +7 (495) 772 9590 *15700

Адрес: Б. Трехсвятительский пер., д.3, 
каб.322


